
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Die Kontrolle verloren 
 

Unternehmenskommunikation erfordert 
eine andere Orchestrierung 
 
Autor: Dr. Volker Klenk 
 
Veröffentlicht in: 
W&V werben und verkaufen 
Ausgabe 9/2003 
Seite 26 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mit freundlicher Genehmigung von 
 
Europa-Fachpresse-Verlag GmbH & Co. KG 
 
 

 
 



 
 

 

 


