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Chance fup
einen Neustart

DIE DEUTSCHE PUBLIC RELATIONS-GESELLSCHAFT SOLL
DIE VEREINSMEIEREI IN DER BRANCHE NUTZEN.

erzeit kulminiert die tragi-
n sche Zersplitterung der PR-

Branche auf Verbandsebene.
Im Zentrum des schleichenden
Desasters: die Deutsche Public Re-
lations-Gesellschaft (DPRG) — die
Mutter aller PR-Verbiande,

Jetzt richt sich, dass es der
DPRG nicht gelang, zu
einem attraktiven Sam-
melbecken fiir  die
ganze PR-Branche zu
werden, Daher gibt es
immer neue konkurrie-
rende  Vereinigungen
und Verbinde. Da diim-
pelt die Vereinigung
von PR-Agenturen
({GPRA) mit ihren nur
noch 26 (1) Mitgliedern
vor sich hin. Da griin-
dete sich dieses Jahr in
Miinchen mit 16 (1) Grindungs-
mitgliedern ein Verhand der Cor-
porate-TV-Macher. Vor Monaten
schon griindete eine Gruppe von
Spitzenkriiften aus Konzernen ei-
nen eigenen Verein mit dem Schwer
punkt lssues Management. Und
nun auch noch das: In Berlin ent-
stand ein Konkurrenzverband fur
Pressesprecher und Kommunika-
tionsfachleute, der nach eigenen
Aussagen binnen weniger Wochen
bereits 300 Mitglieder gewinnen
konnte.

Ein eigenes Magazin hat der
Club auch schon, wihrend die
DPRG noch an der Erstausgabe ih-
res Magazins bastelt. In einem hilf-
losen Vorstofd hat die DPRG ver-
sucht, diese Gruppierung offent-
lich zu diskreditieren.

Diese Entwicklungen fiihren
swangsliufig zu einer fortschrei-
tenden Atomisierung einer oh-
nehin schon winzig kleinen Bran-
che — deren Einfluss auf den Erfolg
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von Organisationen und Unterneh-
men in keinem Verhéltnis zu ihrer
unterentwickelten  stiindischen
Organisation steht.

Daran kann eigentlich nieman-
dem gelegen sein. Die aktuellen
Auseinandersetzungen sollte des-
halh insbesondere die DPRG als
Chance begreifen und
einen radikalen Neuan-
fang wagen.

Wenn es allen — wie
sie stets bekunden -
nur darum geht, die
Rolle und Bedeutung
der Public Relations zu
stiirtken, miisste folgen-
des passieren; Die Ma-
cher all dieser Gruppen
setzen sich zusammen
- und verbiinden sich.
Als grifte und traditi-
onsreichste  Organisation wirft
dazu die DPRG thren verbrauchten
Namen iiber Bord und verzichtet
darauf, ihren Alleinvertretungsan-
spruch aufrecht zu erhalten. Umar-
mung statt Ausgrenzung, zuguns-
ten eines groflen, schlagkriftigen
Verbands mit neuem Namen und
newem  Selbstverstindnis sowie
Untergruppen fiir Pressesprecher,
interne Kommunikation, Agentu-
ren, Freelancer, Studenten usw,
Dieser publiziert ein wirklich rele-
vantes Magazin, organisiert den
spektakulirsten  jahrlichen PR-
Preis-Fvent, unterhilt das beste
Ausbildungsinstitut, betreibt die
beste Website fir PR im gesamien
deutschen  Sprachraum, macht
echtes Lobbying und bietet attrak-
tive Serviceangebote fiir seine Mit-

glieder.
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